
Bioteka
Eko trgovina 



 Naziv tvrtke: Bioteka

 Pravni oblik: društvo s ograničenom               

odgovornošću

 Predmet poslovanja: prodaja

 Podatci iz sudskog registra: trgovački sud Split

OIB: 23956781249

IBAN: HR12 4587 1268 1659 7945 5

Lokacija: Sinj

Poslovna banka: Splitska banka
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Vizija

 Postati prepoznatljiva 

tvrtka na lokalnom, a 

zatim i većem tržištu.

Misija

 Podržati zdrav način 

života osiguravajući ga 

svojim kvalitetnim i 

prirodnim proizvodima
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Povijesni razvoj tvrtke
 Naša tvrtka je počela sa svojim poslovanjem 2012. 

kao mala trgovina zdravih proizvoda kao što je voće 
i povrće

 2015. smo u naš asortiman uveli biljne čajeve i 
žitarice što nam je otvorilo vrata širem tržištu 

 Zahvaljujući inovativnim radnicima koji su svojom 
upornošću, znanjem i radom proširili naše 
poslovanje, naši proizvodi danas su prepoznatljivi na 
tržištu te ih cijene svi koji žele zdrav život.
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Postojeći proizvodi
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Biljni čajevi

• od koprive (za bolest dišnih putova i 
dijabetesa)

• od đumbira (prehlada, gripa, jača 
cirkulaciju)

• Od ružmarina (antioksidans, protiv 
glavobolje)

• Od bazge (jačanje imuniteta, protiv 
upale pluća)

• Bijeli čaj (borac protiv raka i HIV-a)Žitarice 

• Proso (regulira probavu i jaka imunitet, 
preporučuje se trudnicama)

• Raž (čisti organizam, potiče cirkulaciju)

• Zob (čisti kožu, sadrži hormon rasta, dobar 
je za mlade)

• Kamut (visoka energetska vrijednost, 
pogodan za sportaše)

• Sirak (bogat željezom i kalijem, dobar izvor 
proteina



KUPCI

 kupci naših proizvoda su ljudi svih dobnih skupina, koji 
žele poboljšati svoje zdravlje, a i oni koji ga unaprijed 
žele očuvati.  

KONKURENCIJA

 Na lokalnom tržištu nema mnoštvo ovakvih trgovina, no 
postojeće su vrlo kvalitetne stoga je konkurencija jaka. 
Upravo to nas motivira i potiče na što kvalitetniji rad.

DOBAVLJAČI

 Naše proizvode dobavljamo kod lokalnih 
poljoprivrednika koji su primjer prirodne i eko proizvodnje
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Razlog uvođenja novog 

proizvoda

 Novi proizvod uvodimo zbog 

unapređenja prodaje

 Na tržište uvodimo kokosovo ulje koje je 

sve popularnije zbog toga što se ne 

stvaraju slobodni radikali koji oštećuju 

stanice, kao kod ostalih ulja za pečenje

 Cilj nam je osvijestiti ljude o štetnosti 

ostalih ulja koja uzrokuju aterosklerozu
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